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POR [1EDIO DEL CUAL SE REGULAN ASPECTOS SOBRE PUBLICIDAD
EXTERICR VISUAL EN EL MUNICIPIO DE BUCARAMANGA..

El Ct zejo de Bucaramanga en uso de sus atribuciones
Constitucicnales y legales, especialmente las conferidas
por el Art. 313, numeral 9 y las conferidas por la
Ley 140 del 23 de Junio de 1994 y la Ley 136 de Julio
02de1.9%94 )y

CONSIDERANDO:

Que la Constitucion Nacional en su articulo 313, numeral 9°, faculta al Concejo
Municipal para “Dictar las normas necesarias para el control, la preservacion y
defensa del patrimonio ecologico y cultural del municipio”,

Que son funciones del municipio, de conformidad con el articulo 3° de la Ley 136 de
1994, planificar el desarrollo ambiental de su territorio y solucionar las necesidades
de saneamiento ambiental;

Que la Ley 140 de 1994 reglament6 la Publicidad Exterior Visual en el territorio
nacional con el “objeto de mejorar la calidad de vida de los habitantes del pais
mediante la descontaminacion visual y del paisaje, la proteccion del espacio publico
de la integridad del medio ambiente, la seguridad wial y simplificacion de la
actuacion administrativa en relacion con la Publicidad Exterior Visual”, disponiendo
facultades para que los Concejos Municipales regularan la materia en su ambito
territorial.

Que se hace indispensable en la ciudad de Bucaramanga y su area rural una
reglamentacion que permita controlar la utilizacion arbitraria del espacio publico
con publicidad exterior visual, para asi cumplir con los requerimientos
constitucionales y legales sobre un ambiente sano y descontaminado.

Que en cumplimiento de las  disposiciones  constitucionales, legales y
Reglamentarias del Concejo de Bucaramanga se ha cumplido con la obligacion de
escuchar las inquietudes ciudadanas sobre la materia objeto de este Acuerdo;

Que es necesario establecer un Acuerdo Municipal que se ajuste y guarde la
respectiva concordancia con la Ley 140/94 y demas disposiciones legales vigentes
que reglamenten la publicidad exterior visual en la ciudad de Bucaramanga.

ACUERDA:

TITULO i
Disposiciones Generaies

ART. PRIMERO: OBJETIVO GENERAL :El presente Acuerdo tiene como objetivo
general mejorar la calidad de vida de los «ciudadanos residentes en la ciudad de
Bucaramanga, y en su zona rural, en consonancia con los derechos a la Comunicacion, al
Medio Ambiente sano, a la proteccion de la Integridad del Espacio Publico, a los
Ecosistemas y a la Seguridad Vial.
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OBJETIVO ESPECIFICO : Tiene como objetivo especifico determinar la forma,
procedimientos y ubicacion de la publicidad exterior visual instalada o efectuada en el
dominio publico Municipal o perceptible desde el mismo, indicando a la vez las zonas
en las que esta permitida o prohibida su exhibicion y las responsabilidades que recaen
sobre la empresa de publicidad (propietarios de los medios de anuncio) el anunciante
(empresa que solicita el servicio) propietario del inmuebles {que actia también como
arrendador del terreno y/o espacios; o es anunciante de su propio producto)

ART. SEGUNDO: CAMPO DE APLICACION Y DEFINICION : El ambito de
aplicacion de este Acuerdo se circunscribe al territorio Municipal y su area rural y se
concreta en todas las actividades publicitarias que se ejerzan en el mismo y en las
distintas modalidades que se regulan.

Se entiende por publicidad exterior visual, el medio masivo de comunicacion,
permanente o temporal, fijo o movil, que se destina a llamar la atencion del publico a
través de leyendas o elementos visuales en general, o cualquier otra forma de imagen
que se haga visible desde las vias de uso publico, cuyo fin sea comercial, civico,
cultural, politico, institucional, turistico, informativo o similar. Tales medios pueden ser
estaticos, moviles, aéreos, impresos, audiovisuales o similares.

Aun conservando las caracteristicas antes demostradas, no se entendera como publicidad
exterior visual, la sefiales viales, la nomenclatura, la informacion sobre sitios de interés
historico, turistico, cultural o institucional de la ciudad, siempre que tales sefiales sean
puestas u ordenadas por la autoridad correspondiente de la Administracion Municipal

TITULO I

Ameoblamiente Urbano
ART. TERCERO. DEFINICION Y ELEMENTOS : Para los efectos del presente
Acuerdo se entiende por Mobiliario Urbano el conjunto de elementos colocados a
distancias de la Administracion Municipal para el servicio, uso y disfrute del pablico y
que hacen parte del medio ambiente urbano y del espacio publico de la ciudad, asi como
también, los que ofrecen informacion, orientacion y mejores condiciones de seguridad,
tranquilidad, salubridad e higiene. Son elementos de amoblamiento urbano, entre otros
los siguientes :
De Comunicacion :
Las cabinas telefonicas.

De Informacion :

La nomenclatura, la sefalizacion, las carteleras locales, los mogadores, las
identificaciones arquitectonicas o urbanas y los relojes.

De Organizacion :

Las sefiales de transito, los semaforos, los paraderos, los bolardos, los postes, los
transformadores eléctricos, las cajas de teléfonos, las tapas de las alcantarillas.
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De Ambientacion :

El alumbrado publico, las bancas, asientos, materas y arboles, los objetos decorativos,
los monumentos y esculturas, faroles.

De Recreacion :

Los juegos y aparatos de pasatiempos de propiedad publica ;
De Servicios Varios :

Las casetas de expendio de dulces, revistas, flores y otros ;
De Salud e Higiene:

Los bafios y objetos recolectores de basura;

De Seguridad:

Los hidrantes, barandas, cerramientos;

De Espacio Publico:

Los que se autoricen en los contratos de concesion para el mantenimiento del Espacio
Publico, vallas, bolardos, avisos y publicidad impresa.

Paragrafo: 1.a entidad oficial o publica que instale o autorice instalar elementos del
mobiliario urbano, sera responsable, directamente o a través de terceros, del
mantenimiento, orden y perfecta conservacion de los mismos.

ART. CUARTO: El Alcalde Municipal en los términos establecidos en el Estatuto de
Contratacion Publica o leyes concordantes, podra autorizar la colocacion de elementos
de mobiliario urbano con publicidad exterior visual en los términos establecidos en la
Ley 140 de 1994 y en el presente Acuerdo.

ART. QUINTO: PROHIBICIONES Y LIMITACIONES GENERALES:
No podra colocarse publicidad exterior visual o permitirse actividades publicitarias de
cualquier clase, en los siguientes lugares :

a) En las areas que constituyan Espacio Publico de conformidad con los acuerdos
Municipales y leyes, con la ley 9 de 1989, con la ley 140 de 1994, con el decreto
1504 de 1998, o cori las normas que las modifiquen, complementen o sustituyan.

b) En las zonas historicas, edificios o sedes de entidades publicas u oficiales y
embajadas, salvo que se trate de los avisos que indican el nombre de las entidades,
embajadas y lugares historicos y de la publicidad exterior visual que de manera
eventual anuncie obras de remocion o eventos artisticos, bajo la tutela de estas
entidades.
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En los sectores residenciales, salvo que se trate de avisos adosados a la pared de
establecimientos comerciales, los cuales, en los sectores antes sefialados, no podran

tener iluminacion. Esta prohibicion no se aplicara sobre los ejes viales de actividad
multiple.

DE 19

En las zonas declaradas como reservas naturales, hidricas y en areas de manejo y
preservacion ambiental, excepto las vallas o publicidad exterior visual de tipo
institucional que informen sobre el cuidado de estas zonas, las cuales en todo caso
deberan ser armonicas con el objeto de esta norma.

En los lugares en los que su colocacion obstaculice el transito peatonal o vehicular,
en los lugares en donde interfiera con la visibilidad de la sefializacion wvial,
informativa y de la nomenclatura urbana, atin cuando sean removibles.

En los lugares en que se pueda perjudicar o comprometer el transito vehicular o la
seguridad del ciudadano.

En los pavimentos de las calzadas o aceras o bordillos y en los terrenos adquiridos o
cedidos para vias o espacios publicos.

En establecimientos comerciales que carezcan o no tengan la matricula de Industria
y Comercio legalmente expedida por la Administracion Municipal.

Tampoco podra anunciarse espectaculos publicos o representaciones sin haber
cumplido con los requisitos exigidos por los Acuerdos Municipales o por las leyes o
Decretos vigentes.

La colocacion de rétulos, carteles o placas o similares que por su forma, color,
dibujo o inscripciones, mensajes, puedan inducir a confusiéon con sefiales
reglamentarias de trafico, impidan su visibilidad o produzcan deslumbramientos a
los conductores de vehiculos.

Con elementos sustentados o apoyados en arboles, farolas, semaforos y otras
instalaciones similares de servicio publico.

Los constituidos de materias combustibles en zonas forestales, de abundante
vegetacion o de especies aisladas de consideracion.

m) Aquellas en que el ejercicio de la actividad publicitaria utilice a la persona humana

n)

fisica en movimiento con la unica finalidad de ser soporte material del mensaje,
anuncio o instrumento de captacion de atencion al publico.

Aquellas actividades publicitarias que por su objeto forma o contenido o por su
mensaje sean contrarias a la Constitucion Politica a las leyes o a los Acuerdos
Municipales.
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TITULO I
Caracteristicas particulares y Condiciones para fijacion de la Publicidad
Exterior visual
ART. SEXTO: MODALIDADES DE PUBLICIDAD: El mensaje publicitario podra

manifestarse a través de las siguientes modalidades:

PUBLICIDAD ESTATICA: Tendra esta consideracion la que se desarrolla mediante
instalaciones fijas.

PUBLICIDAD MOVIL: Aquella que sea auto transportada o remolcada su soporte por
vehiculo automotor o por traccion.
PUBLICIDAD AEREA: Tendra esta consideracion aquella que se desarrolla con o por

medio de aeronaves, globos, dirigibles o vehiculos similares.

NORMAS GENERALES: La publicidad exterior visual debe cumplir con las
siguientes caracteristicas:

1. La resistencia a la intemperie del material.

2. El ensamble sobre estructura metalica u otro material estable, instalada con sistemas
fijos resistentes a los fenomenos de la naturaleza.

(W8]

Estar debidamente integrada fisica, visual y arquitectonicamente al paisaje
respetando el Medio Ambiente existente y sus demas elementos constitutivos.

4. La instalacion de elementos permanentes o transitorios en los diferentes sitios en que
se permita, tendra en cuenta las condiciones especiales de visibilidad y preservacion
del paisaje, ademas de las condiciones de seguridad fisica.

5. Los textos deben aparecer escrito en correcto castellano. Se exceptua lo referente a
nombre de personas naturales o juridicas, los protegidos por el registro de marcas y
las razones sociales. Los letreros deben ser de lecturas simple y breve. Para las vias
de alto flujo vehicular, los dibujos no podran ser de interpretacion complicada. Las
leyendas y dibujos no deben confundir con las senales o marcas de transito. Las
vallas no deben emplear lenguaje o imagenes violentas, ni que atenten contra la
moral, el orden publico, la seguridad social, ni constituir actos de competencia
desleal.

6. A toda publicidad exterior visual se le debera dar adecuado mantenimiento, de tal
forma que no presente condiciones de suciedad, inseguridad o deterioro.

7. Para la instalacion de vallas en las vias regionales, Departamentales y Nacionales
dentro del perimetro urbano del Municipio, se debera tener el previo concepto
favorable sobre el impacto ambiental y ecologico emitido por parte de la Secretaria
del Medio Ambiente Municipal.
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CAPITULO PRIMERO
AVISOS

ART. SEPTIMO: DEFINICION: Entiéndase por aviso el elemento que se utiliza
como anuncio, identificacion, sefial, advertencia o propaganda que con fines

profesionales, culturales, comerciales, turisticos o informativos se instalen adosado a las
fachadas de edificaciones.

ART. OCTAVO: UBICACION: Por cada establecimiento solo se permitira un aviso,
salvo que la edificacion contenga dos (2) o mas fachadas en cuyo caso se autorizara uno
(1) por cada una de ellas. Los avisos deberan reunir las siguientes caracteristicas:

a) Solo podra existir un (1) aviso por fachada. Los avisos no podran exceder el treinta
(30%) por ciento del area de la fachada del respectivo establecimiento. En cualquier
caso los avisos no podran tener un area superior a veintidos (22) metros cuadrados.
En caso de ser superior dichas dimensiones ha de tomarse como valla.

b) Cuando en una misma edificacion se desarrollen varias actividades comerciales estas
se anunciaran dentro de un mismo marco, el cual debera cumplir con los
requerimientos de este Acuerdo.

c) Las estaciones para el expendio de combustible y los establecimientos comerciales
con un area de parqueo superior a Dos mil metros cuadrados, podran colocar dentro
del perimetro del predio el aviso comercial separado de la fachada, siempre y cuando
no se ubique en zonas de proteccion ambiental, en zonas de cesion, andenes,
calzadas de vias, rellenos y donde este Acuerdo lo prohiba. En este caso, la altura
maxima permitida sera de 15 metros contados desde el nivel del piso hasta el punto
mas alto, Para todos los efectos, el aviso apoyado en estructura tubular se asimila a
una valla.

Pardgrafo Primero: La junta de Patrimonio Historico o la Academia de Historia de
Santander reglamentara en un plazo no mayor de seis (6) meses, a partir de la vigencia
del presente Acuerdo, las caracteristicas del aviso en las zonas historicas de la ciudad.

Pardgrafo Segundo: Para efectos de cumplimiento de este Articulo, se sefialara un
plazo de un (1) afio, a partir de la vigencia del presente Acuerdo.

ART. NOVENO: PROHIBICIONES: No esta permitido colocar avisos bajo las
siguientes condiciones:

a) Los avisos volados o salientes de la fachada.

b) Los pintados o incorporados en cualquier forma a las ventanas o puertas de
edificacion.

¢) Los adosados o suspendidos en antepechos superiores al segundo piso.

ART. DECIMO: RESPONSABLES: Son responsables por el incumplimiento de lo
aqui dispuesto o reglamentado, la persona natural o juridica que elabore el aviso y el
propietario del establecimiento que coloque o permita colocar avisos sin el
cumplimiento de los requisitos previstos, o en su caso, el arrendatario del inmueble,
quienes se haran acreedores a las sanciones establecidas en este Acuerdo.

&
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ART. ONCE: DEFINICION: Entiéndase por valla todo anuncio permanente o
temporal utilizado como medio masivo de comunicacion que permite difundir mensajes
publicitarios, civicos, comerciales, turisticos, culturales, politicos, institucionales,
artisticos, deportivos, informativos o similares, que se coloca o ubica para su apreciacion
visual en lugares exteriores y que generalmente se encuentra montado sobre una
estructura metalica o de otro material estable, con sistemas fijos, el cual se integra fisica,
visual, arquitecténica y estructuralmente al elemento que lo soporta, susceptible de
contener en su interior elementos planos que hagan posible la exhibicion de mensajes de
contenido fijo o variable.

La estructura de sustentacion y los marcos de los elementos publicitarios deben estar
diseflados y construidos, tanto en sus elementos como en su conjunto de forma tal que
queden garantizadas la Seguridad Publica, una adecuada resistencia a los elementos
naturales y una digna presentacion estética. Queda prohibido en todo momento la
utilizacion de tirantes como medios de sujecion de la estructura de sustentacion del
elemento publicitario.

Las dimensiones de los avisos y vallas se sujetaran siempre a las dimensiones
contempladas por la Ley 140 de 1994 o con las normas que las modifiquen,
complementen o sustituyan.

ART. DOCE: UBICACION: Las vallas sobre tramos de las vias que desarrolla
actividad multiple, con una distancia minima en el mismo sentido y costado vehicular,
que no podra ser inferior en un radio de Doscientos (200) metros y en las condiciones
previstas a continuacion:

a) EN LOTES PRIVADOS: Se podra colocar vallas convencionales y tubulares,
siempre que su dimension no supere los cuarenta y ocho (48) mts. cuadrados. Sien
un mismo lote se ubica mas de una valla debera mantener uniformidad y simetria
con acogimiento de lo dispuesto sobre este particular por la Ley 140 de 1994.

b) EN OBRAS EN CONTRUCCION, RESTAURACION, REMODELACION,
ADECUACION O AMPLIACION: En estos casos solo podra colocarse Dos (2)
vallas las que deberan colocarse antes de iniciar la obra y retiradas a mas tardar
dentro de los seis (6) meses después de haberse terminado la misma. Se ubicaran del
paramento del predio hacia adentro y contendra la informacion solicitada por las

leyes o Acuerdos sobre estos casos, no pudiendo ocupar mas del 10% del area de la
fachada.

c) EN LAS CULATAS DE LAS EDIFICACIONES: Siempre que el area de la valla
no exceda el Setenta (70%) por ciento del area de la culata, ni los cuarenta y ocho
(48) metros cuadrados.

d) EN CUBIERTAS DE LAS EDIFICACIONES : Se podran instalar en una altura
maxima de cuatro (4) metros sobre el nivel de la construccion permitido en el sector.

e) EN PATIOS INTERNOS Y PARQUEADEROS : Cuando la estructura sea
r la altura maxima no su ere los Veinticuatro (24) metros y los vértices de la
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de los requisitos exigidos en este Acuerdo, se necesitard adicionar el concepto
técnico sobre cimentacion y resistencia expedido v firmado por un Ingeniero Civil
debidamente matriculado y en ejercicio.
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ART. TRECE : PROHIBICIONES : En ningan caso las vallas podran tener un area

superior a cuarenta y ocho (48) metros cuadrados en lotes sin construir, patios y encima
de los techos de barro de las casas.

Las vallas podran estar iluminadas interior o exteriormente, salvo en zonas residenciales.
En todo caso el propietario o quien elabore la valla debera observar y cumplir los
requisitos establecidos en las leyes 142 y 143 de 1994 o en las normas que las
modifiquen, complementen o sustituyan.

ART. CATORCE : VALLAS INSTITUCIONALES: Las vallas institucionales
tienen por objeto comunicar actividades de los organismos del Estado. Se regiran por lo
previsto en este Acuerdo y solo por excepcion autorizada por el Alcalde Municipal o por
su delegado, podran utilizarse en el Espacio Publico adyacente a la obra en desarrollo.
Estas vallas son temporales y contienen informacion institucional, preventiva,
reglamentaria o direccional sobre servicios publicos o sistemas de seguridad o
transporte, construccion y reparacion de obras y vias, programas de recreacion, turismo,
medio ambiente, cultura, salud e higiene o comportamientos civicos. El area maxima
sera de dieciocho (18) metros cuadrados v se podra utilizar pintura o materiales
reflectivos.

ART. QUINCE: VALLAS EN VEHICULOS: Son aquellas que se han fijado o
adherido en vehiculos, en motocicletas o en bicicletas o con un elemento remolcado
disefiado para ella, siempre y cuando no contravengan las normas de transito de igual o
superior jerarquia: se prohibe la colocacion de publicidad exterior visual en la parte
superior del vehiculo a excepcion de su identificacion de servicio.

- EN LOS COSTADOS LATERALES Y POSTERIOR DE LOS VEHICULOS: Se
podra colocar publicidad exterior visual siempre que se instale en materiales resistentes
a la intemperie y a los fendmenos naturales con la debida precaucion y prudencia, los
cuales en ningun caso, podran superar un (1) centimetro de espesor la carroceria del
vehiculo y en concordancia con el Codigo Nacional de Transito sobre este particular
dicha publicidad se autoriza para las empresas mismas mas no para terceros hasta un
30% del area del vehiculo.

ART. DIECISEIS: RESPONSABLES: Para los efectos de lo sefialado en los
Articulos Once, Doce, Trece, Catorce y Quince, sera responsable por el incumplimiento
de lo reglamentado en este Acuerdo el propietario de la estructura publicitaria en la que
se anuncie, o en su caso, el propietario del vehiculo y/o el anunciante de la valla, s1 a ello
hubiere lugar. En todo caso las sanciones se regiran por lo anunciado en el Articulo 13 y
concordante con la Ley 140 de 1994.
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CAPITULO TERCERO
Pasacalles o Pasavias y Pendones

ART. DIECISIETE: DEFINICION: Son formas de publicidad exterior visual que
tienen como finalidad anunciar de manera eventual, ocasional o temporal una actividad o
evento o la promocion de comportamientos culturales, artisticos, institucionales,
electorales o civicos o de interés ciudadano. No podran contener mensajes comerciales
o de patrocinador en un area superior al Veinticinco (25%) por ciento del tamaio total
del pasacalle o pendon. Esta publicidad exterior visual podra colocarse por un tiempo
no superior a Setenta y dos (72) horas antes del inicio del evento y durante el desarrollo
del mismo, debiendo ser retirados en un plazo maximo de Cuarenta y Ocho (48) horas
de la finalizacion del evento, transcurridos los cuales y no se hiciere lo realizara la
Secretaria de Gobierno Municipal a costas del infractor, que incurrira en multa por valor
de uno y medio salario Minimo Legal Mensual Vigente.

La autorizacion para la instalacion de pasacalles o pasavias y pendones sera otorgada por
la Secretaria de Gobierno Municipal, quien remitira copia de la misma a la Secretaria de
Obras Publicas, a Bomberos y a la Secretaria de Medio Ambiente.

Los pasacalles y los pendones deberan ser desmontados por quien hizo el registro o
solicitud de permiso. En caso contrario, el desmonte lo ejecutara Bomberos, Obras
Publicas o la Secretaria de Gobierno Municipal.

ART. DIECIOCHO: CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS PENDONES:
Deberan cumplir con las siguientes condiciones:

a) Ser elaborados en telas, lonas, plasticos o paneles y pegados en la parte superior e
inferior a una reglilla de madera.

b) Se permitira la colocacion de pendones en las vias publicas y en las condiciones
anunciadas en el Articulo anterior, para los siguientes eventos: civicos,
institucionales, culturales, artisticos, politicos y deportivos.

¢) Entre uno y otro pendon debera existir una distancia minima de Doscientos (200)
metros.

d) El Alcalde Municipal o su Delegado podra autorizar la colocacion o ubicacion de
pendones en las fachadas de edificios integramente comerciales, por motivo de
ventas extraordinarias, excepcionalmente, por un periodo no superior a Treinta (30)
dias y por tres (3) veces al afio (sesenta (60) dias totales), que deberan ser retirados
en un plazo maximo de Cuarenta y Ocho (48) horas de finalizado el permiso,
transcurridos los cuales y si no se hiciere lo hara la Bomberos de Bucaramanga a
costa del infractor, que incurrira en multa por valor de uno y medio salario Minimo
Legal Mensual Vigente.

e) El Alcalde Municipal o su Delegado podra autorizar la colocacion o ubicacion de
pendones en fachadas de museos o edificios publicos, por motivo de exposiciones y
con caracter excepcional, por un periodo no superior a treinta (30) dias y por tres (3)
veces al aho que deberan ser retirados en un plazo maximo de Cuarenta y Ocho (48)
horas de finalizado el permiso, transcurridos los cuales y si no lo hiciere, lo hara la
Secretaria de Gobierno Municipal, o Bomberos a costa del infractor, que incurrira en
una multa por valor de uno y medio salario Mimmo Legal Mensual Vigente.
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ART. DIECINUEVE: CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS
PASACALLES O PASAVIAS: Deberan cumplir las siguientes condiciones:
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a) Ser elaborados en telas, lonas, plasticos o paneles o materiales similares y perforados
de tal forma que permita la libre circulacion del aire.

b) Entre uno y otro pasacalles debera existir una distancia minima de trescientos (300)
metros.

¢) Deberan ser instalados a una altura unica de Cinco (5) metros con relacion al nivel
de la calzada.

d) Podran contener mensajes publicitarios siempre y cuando estos no sobrepasen el
veinticinco (25%) por ciento del area del elemento de publicidad exterior visual.

e) En ningun caso se permitira su fijacion sobre luminarias de parques, plazoletas, vias
peatonales, zonas verdes, elementos del sistema hidrico u orografico, sobre los
entornos a Doscientos (200) metros de los monumentos o jardines historicos o de
bienes de interés cultural, cementerios, templos, estatuas, monumentos, zonas
arqueologicas e institucionales estatales.

Paragrafo: Se permitira la instalacion de pasacalles o pasavias unicamente sobre ejes de
tratamiento de caracter zonal y local. Su instalacion se debe circunscribir inicamente a
las vias internas de los barrios, siendo excluidos por completo de las vias arterias o
avenidas principales.

ART. VEINTE: RESPONSABLES: Son responsables por el incumplimiento de lo que
aqui se dispone, el que registra o solicita autorizacion o permiso para la publicidad
exterior visual o en su defecto el anunciante.

CAPITULO CUARTO
Carteles Locales y Mogadores

ART. VEINTIUNO: DEFINICION: Entiéndase por carteles locales las estructuras que
se encuentran adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que se podran
fijar afiches o carteles.

Se entiende por mogador la estructura ubicada por las autoridades Municipales o
autorizadas por estas en el Espacio Publico con el fin de que a ellas se adosen carteles o
afiches.

ART. VEINTIDOS: UBICACION: La Secretaria de Gobierno Municipal definira las
condiciones generales para la ubicacion de carteleras locales y mogadores.

Pardgrafo: Los propietarios de los inmuebles podran solicitar que en su predio o en el
espacio publico contiguo sea colocada una cartelera local o un mogador.

ART. VEINTITRES: PROHIBICIONES: Esta prohibido colocar carteleras locales y
mogadores en los siguientes lugares:

a) En la propiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor.
b) En los lugares y areas descritos en las prohibiciones generales del presente Acuerdo.
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Pardgrafo: Solo se podra fijar carteles o a‘?ﬁ:"hes en las carteleras locales y en
mogadores.
Quienes en perjuicio de lo aqui establecido fijen carteles o afiches en otros sitios seran

sancionados de conformidad con lo dispuesto en el Articulo 32 del presente Acuerdo
Municipal.

ACUERDO NUMLRO

MUNICIPAL DE 19

CAPITULO QUINTO
Otras formas de Publicidad Exterior Visual.

ART. VEINTICUATRO: MURALES ARTISTICOS: DEFINICION: Para los
efectos de esta disposicion son murales artisticos los que con caracter decorativo,
estético y con motivos artisticos se pintan directamente sobre los muros de las culatas de
las edificaciones y muros de cerramiento, estos murales requieren en todo caso el
correspondiente registro por parte de la Secretaria del Medio Ambiente Municipal. Los

motivos de los murales artisticos no se pueden repetir ni en un mural ni en murales
diferentes.

Quien patrocine la colocacion de murales artisticos tendra derecho a hacer anuncios
publicitarios en un area no mayor al Diez (10%) por ciento sobre la misma superficie ni
mayor de Cuarenta y Ocho (48) Mts2.

Pardgrafo: Esta prohibido pintar anuncios publicitarios sobre los muros, las culatas y la
fachadas de los edificios y los muros de cerramientos, de lotes sin desarrollo.

ART. VEINTICINCO: PUBLICIDAD AEREA: Este tipo de publicidad incluye los
globos libres y dirigibles con publicidad exterior visual, asi como las aeronaves con
publicidad de arrastre y publicidad exterior. En ningin caso sera permitido arrojar
publicidad o informacién alguna desde aeronaves en vuelo sobre la ciudad de
Bucaramanga. lo anterior se regira de conformidad a las normas que en esta materia
tenga previsto la Aeronautica Civil.

ART. VEINTISEIS: GLOBOS ANCLADOS, ELEMENTOS INFLABLES,
MANIQUIES, COLOMBINAS O SIMILARES: Los instrumentos de este tipo de
publicidad, inclusive los instalados en lotes o edificaciones privadas se sujetaran a lo
previsto para vallas en este Acuerdo y seran registrados ante la Secretaria de Gobierno
Municipal, por un plazo maximo de setenta y dos (72) horas y en ninglin caso sobre vias
o Espacio Publico.

ART. VEINTISIETE: RELOJES PUBLICOS: DEFINICION. Se entiende por
reloj publico todo elemento instalado para proveer informacion sobre la hora, que puede
estar complementada con una informacion sobre la temperatura, humedad, fecha u otras
variables y que pueden ser utilizado ademas como medio de difusion de mensajes
publicitarios, civicos, culturales y artisticos, de interés para quienes se desplazan
vehicular o peatonalmente por los espacios publicos.

ART. VEINTIOCHO: NORMAS GENERALES.
1. La distribucion de estos elementos se hara estratégicamente, de modo que cubran los
sitios de grandes afluencias de publico y teniendo en cuenta el tipo de via, el flujo

vehicular y peatonal, las caracteristicas del sector, el Medio Ambiente y el uso del
espacio publico.
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2. Su ubicacion no obstaculizara la sefalizacion vial existente, lo mismo que otros
elementos de amoblamiento urbano, la visibilidad vehicular o la libre circulacion
peatonal.

La empresa contratista o quien instale este elemento estara a garantizar
permanentemente el servicio y el mantenimiento preventivo y correctivo de cada uno
de los relojes que se instalen en el Espacio Puablico, asi como su desmonte vencido el
respectivo contrato.

En todos los casos las areas destinadas a mensajes publicitarios permanentes deberan
ser equivalentes a las destinadas a mensajes civicos y no podran exceder en conjunto
el veinte (20%) por ciento del area total del reloj. Los mensajes civicos seran
coordinados por el departamento de comunicaciones y de prensa de la Alcaldia
Municipal o por quien el Alcalde Municipal delegue.

5. La Secretaria de Planeacion en coordinacion con la Secretaria de Obras Puablicas,
conceptuaran sobre la localizacidon, ubicacidon y especificaciones de este tipo de
elementos publicitarios y la Secretaria de Gobierno Municipal autorizara su
instalacion.

ART. VEINTINUEVE: PROHIBICIONES: No estd permitido colocar las anteriores
formas de publicidad exterior visual sobre los siguientes sitios ademas de los ya
mencionados en las restricciones del Articulo Quinto de esta Acuerdo:

a) Sobre vias o zonas de caracter paisajistico;

b) En puentes peatonales, vehiculares, separadores de vias y en las fachadas de las
edificaciones;

¢) Sobre los elementos naturales como arboles, rocas y similares;

d) Sobre luminarias de parques, plazoletas, vias peatonales, zonas verdes, elementos del
sistema hidrico u orografico y similares.

ART. TREINTA: No se podra colocar publicidad exterior visual diferente a la
establecida en el presente Acuerdo. No obstante, se podra implementar las innovaciones
tecnologicas a los actuales elementos de publicidad exterior visual.

TITULO IV
Mecanismos de Control y Sanciones
CAPITULO UNICO
Registro, Infracciones y otras disposiciones.

ART. TREINTA Y UNO: REGISTRO: Otorguese competencia a la Secretaria de
Gobierno Municipal para llevar el registro de la publicidad exterior visual en
jurisdiccion del Municipio de Bucaramanga. El responsable de la publicidad exterior
visual debera previamente registrar la solicitud de autorizacion para la instalacion de la
misma ante la Secretaria de Gobierno Municipal. Este registro sera pablico para efectos
del registro el responsable o su representante legal debera aportar por escrito y mantener
actualizados los siguientes datos:
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a) Tipo de publicacion y su ubicacion;

b) Identificacion del anunciante, Nit y demas datos para su localizacion,

¢) Identificacion del duefio del inmueble donde se ubique la publicidad junto con su
direccion, documento de identidad, Nit, teléfono y demas datos para su localizacion,

d) Tlustracion o fotografias de la publicidad exterior visual y transcripcion de los textos
que en ella aparecen.

¢) Para el registro de las vallas se requerira la identificacion de la empresa de
publicidad exterior visual, nombre o razon social, representante legal, domicilio,
teléfono. Asi mismo certificado de existencia y representacion legal de la Camara de
Comercio o de matricula mercantil expedido por el mismo ente.

Cualquier cambio de esta informacion debera ser avisado dentro de los tres (3) dias
siguientes a la Secretaria de Gobierno Municipal, responsable de llevar el registro y de
su actualizacion. Para efectos sancionatorios, la no actualizacion de la informacion
equivale al no registro de la misma.

Para dar cumplimiento a lo anterior la Secretaria de Gobierno Municipal debera crear un
formato unico de registro y llevar un sistema de informacion que haga posible conocer

las condiciones en que se encuentra la publicidad exterior visual con sus obligaciones
frente al Municipio.

Paragrafo 1: Los anunciadores de bebidas alcohdlicas o de cigarrillos que coloquen
publicidad exterior visual de cualquier tipo deberéan incluir en la leyenda, en todo caso,
con caracter visible y legible: “ El exceso de alcohol es perjudicial para la salud “ o en
su caso, “El tabaco es nocivo para la salud . Art. 17 Ley 30 de 1986.

Paragrafo 2: La Secretaria de Gobierno Municipal mantendra el registro de uso para
que quien desee instalar publicidad exterior visual, publica o privada, previamente
consulte a este Despacho para dar su posibilidad de colocacion. En caso de no tener la
disponibilidad por tratarse de un sitio nuevo, la Division Operativa de Control Fisico
adscrita a la Secretaria de Gobierno y la Oficina de Saneamiento Ambiental, la
Secretaria del Medio Ambiente, daran el visto bueno al nuevo espacio publicitario
solicitado, mediante visita conjunta.

ART. TREINTA Y DOS: SANCIONES: Cuando se hubiere colocado publicidad
exterior visual en sitios prohibidos o no autorizados, a solicitud de parte o de oficio, se
iniciara el respectivo procedimiento administrativo a efecto de su desmonte o retiro.  Si
no se ha registrado o su registro se encuentra desactualizado, se ordenara su remocion de
manera inmediata; en caso de incumplimiento, el funcionario de policia competente que
adelante el procedimiento, procedera al retiro del mismo a costa del infractor y le
impondra multa de uno y medio salario Minimo Legal Mensuai.

Pardgrafo Primero: Las vallas, avisos, pasacalles, pendones y demas formas de
publicidad exterior visual que sean removidas y no se reclamen por el propietario de las
mismas o por el anunciante dentro de los Cinco (5) dias siguientes de la fecha de
gjecutoria de la resolucion que ordene la remocion o se retiro inmediato, podran ser
donados por la Autoridad competente o por la Secretara de Gobierno Municipal a un
establecimiento de asistencia social de naturaleza publica, a su buen criterio, o podran
ser destruidas.
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Pardgrafo Segundo: En todo caso de retiro, remocion o arreglo de deterioros causados
por publicidad exterior visual de cualquier naturaleza por parte de la Administracion
Municipal en los casos autorizados en el presente Acuerdo, el costo de éste retiro,
remocion o arreglo de deterioros sera evaluado por el funcionario que adelante el
procedimiento administrativo maximo en medio (1/2) salario minimo legal mensual.

Sera competente para estos procedimientos el Secretario de Gobierno Municipal o el
funcionario que éste asigne.

ART. TREINTA Y TRES: MULTAS: Los infractores del presente Acuerdo
incurriran en multa por un valor de Uno y medio a diez salarios minimos legales
mensuales, excepto lo estipulado en los articulos 17 y 18, atendida la gravedad de la
falta y en el desmonte o retiro del respectivo elemento de publicidad exterior visual. En
caso de no poderse ubicar a la empresa de publicidad exterior visual, (propietaria de la
valla) la multa podra aplicarse al arrendamiento o al propietario del bien o a su poseedor
que permita la colocacion de dicha publicidad.

Pardgrafo Primero: Quien instale publicidad exterior visual en propiedad privada, sin
consentimiento del propietario, del arrendatario o del poseedor, debera retirarla en el
término maximo de veinticuatro (24) horas después de recibida la respectiva
notificacion, so pena de incurrir en multa de uno y medio Salario Minimo Legal
Mensual y en el costo del retiro o arreglo de deterioros.

Paragrafo Segundo: El valor recaudado por concepto de desmonte de la publicidad
exterior visual que realice el Cuerpo de Bomberos de Bucaramanga, se destinara para la
reposicion de equipos de dicha entidad.

Paragrafo Tercero: Sera competente para estos procedimientos el Secretario de
Gobierno Municipal o el funcionario que éste asigne

TITULO V

Disposiciones Finales

ART. TREINTA Y CUATRO: Toda publicidad exterior visual debera contener en su
parte inferior derecha el numero de registro, el anunciante y la empresa de publicidad y
su identificacion y namero de teléfono, en forma visible y legible desde el espacio
piblico. El no cumplimiento de éste requisito sera causal de la pérdida del registro y del
o retiro de la publicidad exterior visual.

ART. TREINTA Y CINCO: LICENCIAS VIGENTES: Los registros, permisos y
autorizaciones vigentes antes de ser expedido este Acuerdo conservaran su validez hasta
la fecha de su vencimiento, que no podra ser superior a un (1) afo.

Pardgrafo Primero: En caso de no haberse sefialado plazo en el registro, permiso o
autorizacion concedido a la publicidad exterior visual, tal registro, permiso o
autorizacion perdera su validez un (1) afio después de la entrada en vigencia de éste
Acuerdo.
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Pardgrafo Segundo: La publicidad exterior visual que no cuente con algun tipo de
registro, permiso o autorizacion debera ser registrada dentro de un plazo no mayor de
tres (3) meses a solicitud del anunciante o propietario de la publicidad exterior visual.
Las solicitudes de registro se evaluaran en orden cronologico teniendo en cuenta lo
estipulado en el presente Acuerdo Municipal y vencido este plazo la publicidad exterior

visual que no éste registrada se le aplicara la sancion establecida en el Art. 32 de ésta
disposicion.

Paragrafo tercero: 1os anunciantes o los establecimientos comerciales que incumplan
lo dispuesto en el presente Acuerdo a la fecha de su publicacion, tendran noventa (90)
dias calendario para el desmonte o retiro de vallas, aviso, recuperacion de fachadas,

postes y demas publicidad exterior visual. Pasado este tiempo se dara aplicacion al Art.
33 de este Acuerdo.

ART. TREINTA Y SEIS: DESMONTE O RETIRO DE VALLAS: En el proceso
de desmonte o retiro de vallas, tendra prelacion para permanecer en el respectivo lugar la
valla con el registro o licencia mas antiguo que se encuentre de conformidad con las
normas vigentes al momento de su instalacion.

ART. TREINTA Y SIETE: PUBLICIDAD POLITICA: Lo concerniente a la

publicidad politica se regira por las normas legales vigentes y por lo establecido en el
presente Acuerdo Municipal.

ART. TREINTA Y OCHO: La Secretaria de Hacienda Municipal a través de la
Division de Impuestos Municipales efectuara y se responsabilizara de la liquidacion del
impuesto de las vallas, requiriendo para tal efecto de la autorizacion de la Secretaria de
Gobierno Municipal, que debera contener las contempladas en el Articulo 31 del
presente Acuerdo y las siguientes:

- Nombre del solicitante

- Cédula o Nit

- Direccion y teléfono del solicitante

- Dimensiones de la publicidad exterior visual
- Ubicacion exacta

- Nuamero de avisos (Publicidad)

- Periodo de duracion

ART. TREINTA Y NUEVE: SANCIONES: En lo relativo a las sanciones
estipuladas en el presente Acuerdo Municipal se estara a lo dispuesto por la Ley 140 de
1994, siendo aplicables por la Secretaria de Gobierno Municipal cuyas resoluciones asi
emitidas o proferidas y debidamente ejecutoriadas o en firme, prestaran mérito ejecutivo
a tenor de los ordenamientos del Codigo de Procedimiento Civil, por contener
obligaciones expresas, claras y-exigibles. Estos procedimientos administrativos para el
cobro de las sanciones que se practiquen por publicidad exterior visual o por impuestos
causados por lo mismo, se adelantaran en un término maximo de sesenta (60) dias por la
Division de Ejecuciones Fiscales adscrita a la Secretaria del Tesoro del Municipio.

En todo caso de publicidad exterior visual contemplada en el presente Acuerdo
Municipal son responsables por el incumplimiento de lo que aqui se dispone, el que
registra o solicita la autorizacion, o en su defecto, el anunciante, o el arrendatario o el
poseedor o el propietario del inmueble donde se ubica o localiza la publicidad.
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ART. CUARENTA: NECESIDAD DEL REGISTRO: Toda publicidad exterior
visual debera registrarse independientemente de su contenido o el fin que se busque.

Pardagrafo 1: La publicidad exterior visual distinta a la prevista en la Ley 140 de 1994
también requiere registrarse en los términos del presente Acuerdo.

Paragrafo 2: A fin de poder ejercer el control por parte de las autoridades se debera

insertar en la publicidad exterior visual autorizada el nimero del registro con que fue

aprobada dicha solicitud sopena de que por no poseer dicha insercion sea removida la
publicidad o retirada.

ART. CUARENTA Y UNO: El presente Acuerdo Municipal rige a partir de la fecha
de su publicacion y deroga todas las disposiciones que le sean contrarias.

Se expide en Bucaramanga, a los ocho (8) dias del mes de julio de mil novecientos
noventa y nueve (1999).

El Presidente,

El Secretario General, ¢

JORGE E UEC RO AFANADOR
Los suscritos Presidente y Secretario General del  onorable Concejo Municipal,
CERTIFICAN:

Que el anterior Acuerdo No. O d 6 de 1999, fue debatido y aprobado en dos (2)
sesiones diferentes de conformidad con la Ley 136 de 1994.

El Presidente,

El Secretario General,

JORGE ENRIQ O AFANADOR
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POR MEDIO DEL CUAL SE REGULAN ASPECTOS SOBRE PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL EN EL MUNICIPIO DE BUCARAMANGA

Recibido en 1la Secretaria General de la Alcaldia, hoy 23 de Julio
de 1999,

/
La Secretaria General, !

~

LEONOR PATRICIA CELIS APONTE

REPUBLICA DE COLOMBIA, DEPARTAMENTO DE SANTANDER, ALCALDIA DE
BUCARAMANGA

13 de Agosto de 1999

PUBLIQUESE Y EJECUTESE

El Alcalde,

LA ALCALDIA DE BUCARAMANGA
CERTIFICA:
Que el anterior Acuerdo No.o 3 6 de 1999, expedido por el Honorable

Concejo Municipal de Bucaramanga, fue sancionado en el dia de hoy
13 de Agosto de 1999,

El Alcalde,

Ana.R.



